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Tapimas mama
Gimdymas buvo sunkus ir

labai skausmingas. Sûnus ne-
skubëjo ateiti á pasaulá. Jam gi-
mus dar dvi savaites praleido-
me ligoninëje. Sau paèiai ne-
lauktai að, dar visai neseniai bu-
vusi studentë, ápratusi gyventi
nevarþomai, labai mëgstanti
skaityti, studijuoti, keliauti po
pasaulá, staiga pasijutau uþda-
ryta namie su maþyliu ant ran-
kø. Visas senasis mano pasau-
lis griuvo. Knygas pakeitë puo-
dai, vystyklai; keliones – pasi-
vaikðèiojimai aplink namus su
veþimëliu. Tomis dienomis
kiekviena besilaukianti moteris
man atrodë maþø maþiausiai
didvyrë. Bijojau net pagalvoti
apie antrà vaikelá. Bet blogiau-
sia, kad ðirdyje save kaltinau, jog
paðaukiau ðá þmogutá gyventi á
sudëtingà, pilnà kanèios pasau-
lá...

Pradþia buvo sunki. Nieka-
da anksèiau nesirûpinau buiti-
mi, nemokëjau net valgyti ga-
minti. Maþylis daug verkë, ka-
mavo pilvuko diegliai. Kaimy-
nai patardavo, kaip raminti kû-
diká. Ðá periodà pati vadinau
sunkiu tapimu mama.

Antrà vaikà su vyru ryþo-
mës planuoti suvokæ, jog nege-
rai vaikui augti vienam. Taip
mûsø ðeimoje atsirado dar vie-
nas maþylis – jis atëjo lengvai,
buvo ramus, mielas ir visà laikà
ðypsojosi. Kad nebûtø taip ilgu
namuose, vyro skatinama, pasi-
kvieèiau Muzikos akademijos
studentæ, kad pamokytø mane
groti kanklëmis. Vienas man
brangiausiø to laiko prisimini-
mø: sëdþiu su savo dviem ma-
þyliais – dvejø metukø ir ðeðiø
mënesiø – ir groju kanklëmis, o
ðie þaidþia ðalia. Apie gráþimà á
darbà nebuvo në kalbos – dar
prieð gimstant pirmam vaikeliui
susitarëme su vyru, jog vaikus
auginsime namie, net jei reikës
susiverþti dirþus. Vaikystë –
toks trumpas ir brangus laikas:
norisi bûti su maþyliu, kai jis la-
biausiai tau atviras, kai nori mo-
kytis ið tavæs; norisi suspëti pa-
sidþiaugti juo, perduoti svar-
biausias vertybes.

Tuo metu artimieji ir gimi-
naièiai garsiai svarstë: „Du –
graþus skaièius, gal jau ir uþteks
tø vaikø?“ Jø þodþiai smigo á ðir-
dá: „Jûs turësite juos iðauginti, ið-
mokslinti, aprûpinti“. Slëgë at-
sakomybë dël vaikø ateities, ku-
ri buvo visiðkai neaiðki. Ir tuo-
met ðaukiausi Dievo, kaip para-
ðyta 121 psalmëje: „Pakeliu sa-
vo akis á kalnus, ið kur ateina
mano pagalba. Mano pagalba
ateina ið Vieðpaties, kuris sukû-
rë dangø ir þemæ!“ Atsivëriau ir
papasakojau dangiðkajam Të-
vui visus savo rûpesèius ir bai-

Þvilgsnis pro rakto skylutæ
DIANA PETERAITIENË

mes: nemoku ðeimininkauti, bû-
ti gera mama ir þmona, bet
trokðtu turëti daugiau vaikø.
Dievas man suteikë didþiulæ ra-
mybæ. Supratau, kad galiu Juo
pasitikëti.

Po treèio nëðtumo pasaulá
iðvydo dvynukai. Ypatinga ðyp-
sena, skirta tik mamai,  meilus
þvilgsnis, rûpestis ir dþiaugs-
mas – visko turëjau dvigubai. Ir
dar – buvau rami, kad auginu
vaikus. Net nesvajojau apie kità
darbà. Rûpintis ir dienà, ir nak-
tá, bûti su tais, kuriuos myli, –
kas gali bûti nuostabiau? Pilnat-
vë gyvenime ir ðirdy. Nesvajojau
apie jokias keliones – nebuvo
ádomesnës kelionës, nei kartu su
vaiku atrasti ir tirti ðá pasaulá.

Kartà pavasará iðëjusi pasi-
vaikðèioti su visais keturiais vai-
kais, sutikau mielà moèiutæ, ap-
sigobusià marga skarele. Praei-
dama pro ðalá ji stabtelëjo, pa-
glostë vaikø galveles ir tarë: „Dë-
kokite mamytei, kad ji iðleido jus
á ðá nuostabø pasaulá palaksty-
ti“. Þiûrëjau á jos ðviesias akis ir
màsèiau, kad niekada nesu gir-
dëjusi tokiø graþiø þodþiø. Ir
niekada niekam nesu panaðiø ið-
tarusi – net savo mamai. Ðie þo-
dþiai man buvo didþiulë dova-
na!

Ðiandien mûsø ðeimoje au-
ga ðeði berniukai – tai ypatingas
iððûkis nesustabarëti, keistis,
mokytis ir mylëti.

Vardai
Kai buvau maþa, daþnai

klausdavau mamos – kodël ji
man iðrinko toká vardà? Galvo-
davau, jog vardà gavau neatsi-
tiktinai. Atsakymas buvo pa-
prastas: „Atsivertëme vardø
knygà, ilgai ieðkojome, o vardas
Diana – tarptautinis. Nutarëme,
kad tiks ir skamba graþiai“. Ma-
ne nuliûdino toks mamos atsa-
kymas. Vyresnë sesuo vardà
gavo kitaip – tëtis su mama
vaikðèiojo prie fontano Kijeve,
ten stovëjo vaikinas, laukiantis
savo mylimosios, ir jai pasiro-
dþius, paðaukë vardu: „Viole-
ta“... Vardas buvo iðtartas taip

ðvelniai, jog tëvai nutarë pirmai
mergaitei duoti Violetos vardà.
Ði istorija man buvo ypatinga,
atrodë, kad tëvai ypatingai myli
seserá. O, kaip að pavydëjau jai
jos vardo istorijos...

Kai atëjo laikas duoti savo
vaikams vardus, su vyru rimtai
màstëme. Kiekvienas jø vardas
iðneðiotas ir turi savo istorijà.
Tai pasiteisino: jau daug kartø
pasakojau vaikams, kodël iðrin-
kome bûtent toká vardà, ir kiek-
vienà syká berniukø akys þibëda-
vo ið pasitenkinimo. Auginame
Viliø, Timà, Steponà, Jonà, My-
kolà ir Aleksandrà. Vardai nëra
atsitiktiniai – kaip ir jø savinin-
kai...

Kiekvienas – ypatingas ir
vienintelis
Kartà draugë parodë knygà,

kurià paraðë moteris, augusi try-
likos vaikø ðeimoje. Knyga de-
dikuota motinai: „Nuostabiai
mamai, mokëjusiai mus auginti
taip, kad kiekvienas jautëmës
esàs jos mylimiausias vaikas“.
Abi su drauge pasvajojome,
kaip norëtume ir mes mokëti
taip mylëti savo vaikus. Gráþusi
namo paëmiau ðeðis sàsiuvi-
nius storais virðeliais ir pradë-
jau á kiekvienà raðyti savo vaikø
nuotykius, pirmus iðtartus þo-
dþius, juokingus posakius, jø
gyvenimo epizodus, svajones,
mintis. Tuos sàsiuvinius raðau
priebëgom, kartais praeina me-
tai ar pusantrø, kol vël juos atsi-
verèiu, bet tai tikrai mëgstamiau-
sios vaikø knygos. Mieliausi ir
jaukiausi vakarai – kai susëda-
me visi kartu ir skaitome tas kny-
gas. O po audrø, nesusipratimø
jos dar kartà primena mums ir
vaikams, kokie jie brangûs ir
ypatingi ir kaip greitai prabëga
stebuklinga vaikystë.

Mama ir namø
ðeimininkë
Kartais manæs klausia: „Kà

tu darai, kuo dirbi?“ Esu mama
ir namø ðeimininkë. Tuomet
klausiama, ar nenusibosta, ne-
pavargstu, ar realizuoju save?

Juk vaikai iðaugs, iðeis, o bûsi
atidavusi jiems graþiausius sa-
vo gyvenimo metus. Gal dar ir
nepadëkos... Ne. Nenusibosta.
Taip, kartais pavargstu, ypaè kai
uþpuola ligos. Ið tiesø jauèiuosi
realizuojanti save, dirbanti labai
prasmingà darbà, nes vaikø sie-
los amþinos. Ðis darbas nepa-
kenèia monotonijos, minèiø su-
stabarëjimo. Keitiesi ir kuri. Kuri
Namus, á kuriuos bûtø gera
gráþti vyrui ir vaikams. Kur gali
atsipalaiduoti ir atsiverti. Kur
ðviesu ir tavæs laukia. Kaip juos
sukurti? Neþinau. Pati ieðkau.

Laukiu vyro, gráþtanèio na-
mo po darbø. Stengiuosi susi-
tvarkyti namus, kad jam bûtø
maloniau. Girdþiu, rakina du-
ris. Bëgu pasitikti. Ið paskos
vilkdami kà tik graþiai uþtiestas
lovatieses bilda maþieji – tai bus
jø laivai. Einame á virtuvæ – kë-
dþiø jau nebëra: dvynukai kà tik
baigë statyti namà savo kamba-
ryje... Svetainëje skambina piani-
nu, o koridoriuje vyras pastebi,
kad nuplëðtas tapeto gabaliukas
(tapetavome prieð savaitæ). Ta-
petas priklijuotas ant medinës
maþojo lovytës – norëjo jà pasi-
puoðti. Kol su vyru visus apei-
name, maþasis ieðko batø, taigi
batø dëþë tuðèia, viskas suvers-
ta tiesiog po mûsø kojomis. Ið vi-
sø pusiø tik skamba: „Tëti, tëti,
mama, mama“... Ar tai namai –
ramybës uostas, apie kurá svajo-
jau?  Bet vyras ðypsosi ir sako:
„Gera gráþti á namus, kur gali at-
sipalaiduoti...“

Paklausus, ar vyrui svarbu,
kad gráþus namie bûtø tvarka, jis
atsako: „Bûtø malonu. Bet svar-
biausia, kad jûs bûtumëte links-
mi, visa kita ne taip svarbu“.

Ið tiesø juk namai ne tik vie-
ta, kur valgai, miegi ir ruoði pa-
mokas…

Daug vaikø
Pusseserë manæs paklausë:

„Kà reiðkia turëti daug vaikø?
Ar tu juos visus vienodai myli?
Ar uþtenka jiems visiems vietos
ðirdyje? O gal yra pats myli-
miausias vaikelis?“

Susimàsèiau, kaip yra ið tik-
røjø. Pasvëriau savo ðirdá –
kiekvienas vaikas joje uþëmë
ypatingà, vienintelæ, nepakarto-
jamà vietà. Matyt, gimstant vai-
kams, pleèiasi ir ðirdis.

Prie manæs priëjæs Steponë-
lis paklausë: „Mama, kà labiau
myli – mane ar Mykolà?“ –
„Abu vienodai“. – „Ne, – neat-
lyþo Steponëlis. – Kà labiau my-
li?“ Pagalvojusi atsakiau: „Tave
myliu jau ðeðiasdeðimt mënesiø,
o Mykoliukà – tik du“. Steponas
pasitraukë labai patenkintas...

Mokykla namie
Netobuli tëtis, mama ir ðeði

ávairaus amþiaus berniukai. Visi
mokomës. Mokomës svarbiau-
siø dalykø – padëti kitam, uþ-
jausti, bûti pakantiems, kan-
triems, gailestingiems, mylëti, at-
leisti ir dar daug daug ko... Mo-
kytis labai sunku, sunkiausia –

suprasti kità ir atleisti. Linksmi
þaidimai, kurie pasibaigia peð-
tynëmis, suversti kà tik sutvar-
kyti daiktai, graþiai padëtas ir
vëliau ilgai neberastas daiktas,
sugriautas statinys, neatsargiai
iðtartas þodis – tai tik kelios situ-
acijos, kurios kvieèia rinktis: ar
atsakyti „akis uþ aká, dantis uþ
dantá“ ir pradëti karà, ar atleisti,
tûkstantá kartø atleisti... Bet die-
nà, kartais tokià sunkià, vaini-
kuoja vakaras, kai kartu skaito-
me Ðventàjá Raðtà, giedame ar-
ba þaidþiame mëgstamiausius
vaikø þaidimus.

Noriu bûti turtinga
Vienà vakarà visi meldë-

mës. Að papraðiau Dievo: „Taip
norëèiau, kad namai bûtø turtin-
gi...“ Á mane suþiuro smalsios
akys – vaikai pirmà kartà iðgir-
do, kad mama praðo turtø. Pa-
tikslinau – norëèiau, kad mûsø
namai bûtø pilni ramybës,
dþiaugsmo, meilës, atleidimo ir
Dievo paþinimo. Noriu bûti LA-
BAI turtinga. Vaikai truputá nu-
sivylë...

Nepamirðti klausti
Kalëdos. Namuose po eglu-

te pastatëme prakartëlæ. Steponë-
lis, kuriam buvo ketveri, priëjæs
ant ëdþiose gulinèio kûdikëlio Jë-
zaus uþdëjo avytæ. Man pasiro-
dë, kad jis sugadino visà vaizdà.
Nuëmiau avytæ ir pastaèiau prie
piemenëliø. Kità dienà avytæ vël
radau ant kûdikëlio. Prasidëjo
nebyli kova: að nuimdavau
avytæ ir pastatydavau á vietà, o
Steponëlis, man nematant, pa-
guldydavo ant kûdikëlio ëdþio-
se. Jau pradëjau dël to pykti.

Á sveèius atëjo draugë. Pa-
maèiusi avytæ ant kûdikëlio, pa-
klausë sûnaus: „O kodël avytë
guli ant Jëzaus?“ Steponëlis at-
sakë: „Avytë labai myli Jëzø ir
nori bûti arti Jo“. Man buvo la-
bai gëda.

Nepakartojamieji
Ðiandien paþvelgiau á savo

vaikus ið ðalies. Namuose auga
tas, kuris laimingas, kai dovano-
ja – jis apipila mus savo meile;
auga ir tas, kuriam svarbiausia,
kad leistum nevarþomai þaisti,
þaisti ir dar kartà þaisti; taip pat
konstruktorius, kuris stato ir ku-
ria; ðvelnios sielos þmogutis, su
kuriuo gali apie viskà paðnekëti;
– þodþiu, kiekvienas vaikas toks
ypatingas ir nepakartojamas. O
man dovanota bûti su jais ir pa-
dëti jiems bræsti. Kartais klausiu
savæs, ar norëèiau kà nors keis-
ti? Apsiþvalgau aplinkui ir ne-
randu nieko, kas atrodytø ver-
tingiau ir geriau uþ tai, kà turiu
ir darau. Kai vaikai suminga,
nueinu á jø kambarius ir groþiuo-
si jais. Kiekviename ið jø iðreikð-
ta nepakartojama Dievo mintis.
Esu netobula, bet labai laiminga
mama.

Iðtrauka ið knygos
„Motinystës paslaptys“.

Vilnius: Tikëjimo þodis, 2008
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Prieð keletà mënesiø
pirmàsyk atvykæs á
Nashville miestà,

pastebëjau stendà, reklamuojan-
tá programà, padësianèià iðgyti
nuo priklausomybës alkoholiui.
Mano þvilgsná patraukë ðio re-
klamos stendo nuotrauka: joje
buvo pavaizduotas pats vësiau-
sias, graþiai apðerkðnijæs, ska-
niausiai atrodantis alaus boka-
las, koká tik buvau matæs.

Niekad nenorëjau alaus la-
biau nei tuomet, kai vaþiavau
pro tà stendà. Að ne alkoholi-
kas.  Taèiau stebiuosi, kaip ðim-
tai þmoniø, kenèianèiø nuo pri-
klausomybës alkoholiui, kas-
dien praeina pro ðá stendà ir
nuolat yra gundomi – ne apsi-
lankyti reabilitacijos centre, bet
iðtuðtinti dar vienà bokalà ðalto
alaus.

Marketingo problema – kar-
tais jis priverèia vartotojo ðirdá
dauþytis dël visiðkai prieðingø
dalykø nei tø, kuriuos bandoma
parduoti.

Neiðvengiama dilema
Jei baþnyèios pasirinktos

priemonës, kuriomis bandoma
pasiekti þmones, bei Evangelijos
skelbimas prisisotina Vakarø
kultûros marketingu,  – bûtina
su tuo kovoti.  „Marketingas“
ðiame straipsnyje reiðkia bet ko-
kià veiklà, kuri padeda organi-
zacijai suvokti ir „suformuluo-
ti“ potencialiø vartotojø norus,
o tada bandyti patenkinti ðiuos
norus geriau uþ konkurentus.
Tai paprastai apima rinkos tyri-
mà, vartotojø poreikiø analizæ,
strateginiø sprendimø priëmi-
mà dël prekës dizaino, þenklini-
mo, kainos, reklamavimo ir
pardavimo.

Tyrinëdamas „prekës þen-
klà – „Jëzus“, pastebëjau, kad
baþnyèiai besistengiant vieðai
liudyti ir skelbti Evangelijà var-
totojø kultûrinëje aplinkoje, kyla
neiðvengiami klausimai. Vie-
nas ið jø: „Ar reikalingas marke-
tingas baþnyèiai ir baþnyèios
skelbiamai þiniai?“  (Ðiame
straipsnyje að teigiu, kad mûsø
Evangelijos þinia kalba apie
Kristaus paþinimà ir ásijungimà
á Jo kûnà.  Skelbdami raginame
þmones atkreipti dëmesá á Jëzø ir
kai kuriuos Evangelijos þinios
aspektus bei apsilankyti baþny-
èioje, kurioje ði Evangelija prak-
tikuojama.) Ar mes galime nau-
doti marketingo priemones, to-
kias kaip „poreikiø niðos“ pa-
ieðka ir „prekës þenklo“ siûly-
mas?  Ar dera tai daryti? Ar áma-
noma keisti þinios pavidalà, bet
nekeisti paèios þinios? O gal jau

Jëzus – ne prekës þenklas
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pats marketingo priemoniø
naudojimas Evangelijos skelbi-
me uþdës sugedimo þymæ ant
mûsø skelbiamos þinios ir pa-
dës mums, nugalëtiems vartoji-
mo kultûros, „iðleisti paskutiná
kvapà“?

Geriausi „baþnytinio mar-
ketingo“ specialistai tvirtina,
kad pasitraukimas ið visuome-
nës ir prieðinimasis joje vyrau-
janèioms tendencijoms nëra tin-
kami sprendimai vietinei baþ-
nyèiai, kuri siekia ásitvirtinti vie-
ðumoje. Mes gyvename komer-
cijos kultûroje, kurioje praktiðkai
viskas gali bûti parduodama. 
Todël beveik neámanoma ásitvir-
tinti vieðojoje erdvëje, nenaudo-
jant marketingo priemoniø.  Tad
net jeigu jûs ir nenorite rekla-
muoti savo baþnyèios, „vartoto-
jai“ bûtent taip suvokia jûsø
skelbiamà þinià. Jie priima
Evangelijos þinià per rinkos
prizmæ. Jei mes ignoruojame ðá
faktà, greièiausiai mûsø marke-
tingas neefektyvus, o tai – nie-
kam ne á naudà.

Taigi, jei mes neatsisakome
Evangelijos skelbimo, neiðveng-
sime ir marketingo. Jei marketin-
gas – mûsø kultûros kalba, turi-
me laisvai ja kalbëti, tiesa? Galø
gale, jei esame pasiøsti misijon
á svetimà ðalá, turime iðmokti jos
kalbà. Marketingas – tiesiog vë-
liausia klasikiniø Evangelijos
skelbimo bûdø atmaina, tokia
kaip, pavyzdþiui, átikinëjimas.

Tai skamba pagrástai. Popu-
liariame interneto dienoraðtyje
ChurchMarketingSucks.com
Joshua Cody raðë: „Pasaulyje,
pilname melagingo marketingo,
mums suteikta privilegija par-
davinëti tiesà“. Vadovaujantis
ðiuo poþiûriu, menkai rekla-
muoti baþnyèià bûtø neatleistina
klaida, kuri netikinèiø akyse pa-
darytø baþnyèià preke su nepa-
traukliu prekës þenklu.

Vertybës ir neutralumas
Argumentø, kalbanèiø uþ

„baþnytiná marketingà“, trûku-
mas yra tai, kad nesuvokiama,
jog marketingas nëra neutralus
vertybiø atþvilgiu.  Marketingas
neiðvengiamai pakeièia skelbia-
mà þinià – tai vyksta visoje þi-
niasklaidoje. Kodël? Nes marke-
tingas – vartotojø visuomenës
gimtoji kalba, visuomenës, ku-
rioje kiekvienam dalykui priskir-
ta etiketë su prekës þenklu ir  kai-
na.  Kà nors reklamuoti reiðkia
perdaryti á tam tikra þyme pa-
þenklintà produktà, kuris mie-
liau suvartojamas.  Interneto
dienoraðèio ChurchMarketing-
Sucks.com dalyviai nepastebi

ðios problemos: „Marketingas –
prekiø ir paslaugø reklamavi-
mo, pardavimo ir paskirstymo
procesas.  Tiesa, marketingas –
verslo koncepcija, bet tai, kas
vyksta baþnyèioje, labai panaðu.
Jei lyginame Evangelijos skelbi-
mà su pardavimui iðstatytomis
prekëmis, pastebime daug pa-
naðumø“.

Panaðumø yra. Bet Evange-
lijos skelbimas nëra prekyba. Ir
jei mes savo paèiø rizika prade-
dame reklamuoti baþnyèià, esa-
me akli, nes nepastebime esmi-
niø ir nesuderinamø skirtumø
tarp Tiesos ir tiesos, kurià gali-
ma parduoti. Marketingo kultû-
roje Tiesa tampa preke. Ir þmo-
nës þvelgia á jà tuo paèiu varto-
tojo þvilgsniu, kaip ir á bet kurià
Amerikos rinkoje parduodamà
prekæ.

Ðtai mûsø dilema: produk-
tas, kurá parduodame, nepana-
ðus á joká kità produktà – jis ap-
skritai nëra produktas. Bet jei
Evangelija nëra produktas, kaip
galime raginti jà ásigyti? O jei ne-
pajëgiame atsisakyti raginimø
Evangelijà pirkti, kaip mes ap-
saugosime jà ir nepaversime
preke (nors ji nëra prekë)?

„Harley – Davidson“
motociklininkø klubas
Ið tiesø daug sunkumø

mums kyla todël, kad þmonës
mano tiksliai þinantys, kà mes
jiems pasiûlysime. Todël galime
bûti sutikti panaðiai kaip prekiø
platintojas, kuris toje paèioje
gatvëje kasdien dirba jau pora
tûkstanèiø metø.

Netikintieji mus vertina taip:
jie tiesiog þino, kad yra grupë
þmoniø, kurie nori juos „iðgelbë-
ti“. Taigi mes keièiame Evange-
lijà, maskuojame jà, panaðiai

kaip pardavëjai, besistengdami
„prastumti“ savo prekes pro pir-
këjø „filtrus“.

Taèiau net apsivertus aukð-
tyn kojomis, nelengva atrodyti
naujai ir ðvieþiai, – todël dauge-
lis asmeninës evangelizacijos
metu neberagina þmoniø jung-
tis prie bendruomeniø. Nes
daugelis metodø panaðûs á
tuos, kuriuos renkasi pardavëjas,
stengdamasis parduoti kaimy-
nui tam tikrà prekæ – motociklà,
þoliapjovæ ar pomidorø padaþà
– prekæ, kuri turëtø palengvinti
gyvenimà.

Tai nereiðkia, kad baþnyèia
ðiame evangelizaciniame iðpar-
davime „uþkasta po þemëmis“.
Taèiau ásijungimas á krikðèioniø
bendruomenæ jau laikomas ant-
riniu dalyku. Tai panaðu á siûly-
mà ásijungti á vietiná „Harley –
Davidson“ motociklininkø klu-
bà, kuris praturtintø motociklo
savininko patirtá, taèiau ðiaip
visai nebûtina to daryti. Pavyz-
dþiui, „Keturi dvasiniai ástaty-
mai“ – modernioji Evangelijos
skelbimo klasika – nieko nebe-
kalba apie tai, kaip átikëjusiam
tapti Kristaus kûno nariu, kai jis
„priima Jëzø Kristø kaip savo
Vieðpatá ir Gelbëtojà“.

Nuo baþnyèios atskirta te-
ologija neiðvengiamai skatina
vartotojiðkà soteriologijà. Kai
kalbama tik apie tave ir Jëzø, tu

(vartotojas) „kvieti Já“ (prekæ) „á
savo ðirdá“ (priimi ðá prekës
þenklà) ir „esi iðgelbëtas“ (gauni
pasitenkinimà kaip vartotojas). 

Þinoma, Dievas veikë ir
veikia ðiuo bûdu.  Jis leidþia taip
patirti savo malonæ, taèiau to-
kios Evangelijos skelbimo for-
mulës toli graþu nëra tikslios, nes
ðiandienos kultûroje jos nesàmo-
ningai padaro Jëzø kosmine
prekës þenklo versija, o ðimtus
panaðiø prekës þenklø reklamø
matome kasdien.

Reklamos siûlo savivertæ,
seksualumà, patikimumà, ðau-
numà, taèiau neturi realios jëgos
jø suteikti. Jø jëgà sudaro tik
bendras vartotojø noras gauti ði-
tuos dalykus. Kitaip tariant,
vartotojiðkumas nepajëgia su-
teikti to, kà þada, ir ðirdies gilu-
moje mes tai þinome. Reklamos
siûlo neesamus dalykus.

Taigi þvelgiant ðiame kon-
tekste, bet koks iðgelbëjimas, kurá
reikia siûlyti sofistiniuose iðpar-
davimuose, tampa iðgelbëjimu,
kuris realiai nieko nepajëgia pa-
keisti.  Jei (priëmæ reklamuoja-
mà iðgelbëjimà) jûs tapsite ðven-
tesni tokiu bûdu, kokiu pora
naujø „Nike“ sportbaèiø „sutei-
kia“ Jums atletiðkumo, tai nëra
apie kà ir kalbëti.  Tai tik pakeis
Jûsø religiná „prekës þenklà“. To-
kia vartotojiðka evangelizacija
vyksta, jei  skelbiamas iðgelbëji-
mas ir neminimas gyvenimas 
Kristuje kartu su kitais atpirktai-
siais, nes Dievas nusprendë at-
pirktøjø bendruomenëje parody-
ti savo jëgà, prieð kurià niekas ne-
iðsilaiko (Mt 16, 18).

Kitaip nei reklamuojamos
prekës, Jëzaus Evangelija turi
Dievo jëgà ir suteikia tikràjá iðgel-
bëjimà. Svarbi vieta, skirta baþ-
nyèiai iðganymo schemoje, at-
skleista Laiðke efezieèiams: 
„Todël jûs jau nebeesate paðali-
niai nei svetimðaliai, bet ðventø-
jø bendrapilieèiai ir Dievo na-
miðkiai“ (Ef 2, 19). Ði Evangelija
kvieèia atgailaujantá á baþnyèià,
tà, kuriam  atleista – á bendruo-
menæ, ir ragina nukreipti þings-
nius ið plataus mirties ir griovi-
mo kelio á siaurà kelià, vedantá á
iðgelbëjimà.

Ðiuo keliu neeinama po vie-
nà, bet kartu su bendruomene ti-
kinèiøjø, kurie pakelia ir sustip-
rina naujus krikðèionis tikëjimo
sunkumuose ir iððûkiuose. Toká
gyvenimà atskleidþia iðtikima
baþnyèia, kurios bendruomeni-
nis gyvenimas akivaizdþiai liu-
dija, jog mûsø skelbiama Evan-
gelija yra tiesa. Vartotojø visuo-
menëje pasinërimas („krikðtas“)
á tokià baþnyèià yra sunkiai ási-
vaizduojamas dalykas.

Visgi daugelis krikðèioniø
skelbdami Evangelijà ragina
þmones ateiti á baþnyèià.  Pa-
vyzdþiui, programa „Alpha“
ragina ieðkanèius Dievo ateiti á
bendruomenëse rengiamas na-

Asmeninio Evangelijos
skelbimo jëga slypëjo
ir tebeslypi
paprastame
pasakojime apie tai, kà
Dievas daro savo
þmoniø gyvenime.
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mø grupeles, kad jie patys galë-
tø iðtirti tikëjimo tiesas. Kai ku-
rios baþnyèios dràsina ieðkan-
èius dalyvauti baþnyèios gyve-
nime, ávairiuose renginiuose,
netgi baþnyèios komitetuose
tam, kad ðie suprastø, kaip
krikðèioniø tikëjimas pasireiðkia
bûtent bendruomenës gyveni-
me.

Neniekinu asmeninio
Evangelijos skelbimo, kuris yra
tinkama priemonë daryti þmo-
nes Kristaus mokiniais.  Tik rei-
kia bûti atsargiems ir turëti ome-
nyje, kad nuoðirdûs asmeninio
Evangelijos skelbimo metodai,
kartais – net to nenorint – uþsi-
kreèia neiðgydoma vartotojiðka
soteriologija.

Vartotojiðkos Evangelijos
problema kyla ið neteisingos te-
ologijos, o ne dël neteisingos
skelbimo technikos, todël nepa-
kanka tik pakeisti skelbimo me-
todus. Jei kalbëdamas apie Jëzø
jauèiatës kaip naudotø automo-
biliø pardavëjas, autentiðkumo
trûkumui paðalinti nepakanka
sklandesnio Evangelijos pateiki-
mo – turi atsinaujinti baþnyèia. 
Asmeninio Evangelijos skelbi-
mo jëga slypëjo ir tebeslypi pa-
prastame pasakojime apie tai, kà
Dievas daro savo þmoniø gyve-
nime. Be abejonës, reikia, kad
bendruomenë palaikytø mûsø
siekius. 

Ðio pasaulio pavidalas
Vartotojø visuomenëje jûs

esate tuo, kà perkate. Jûsø tapa-
tybë, socialinë padëtis ir net sa-
vivertë tiesiogiai priklauso nuo
daiktø, kuriuos ásigyjate. Kad
aiðkiau suvoktume vartojimo
rinkà, paþiûrëkime á vienà la-
biausiai ðiais laikas garbinamø
dalykø – informacines technolo-
gijas.  „Macintosh“ reklamos
kampanija, nukreipta prieð
„Microsoft“, suasmenina kiek-
vienà ið ðiø prekiø, pateikdama
kompiuterá „Mac“ kaip miesto
hipá, o kompiuterá „Microsoft“ –
lyg kresnà prasèiokà. Reklama
apeliavo á techninius „Mac“ pri-
valumus, taèiau prekës savybës
liko antroje vietoje, nustelbtos as-
menybiø ir stiliø, kurias ákûnijo
prekiø þenklai. Tai, be abejonës,
turëjo átakos ir vartotojams.
(„Microsoft“ atsakomoji ataka –
reklamos kampanija, kurioje lai-
mingi, bet keistoki þmonës ðau-
kia „Að esu PC!“, tik dar labiau
átvirtino ðá poþiûrá.)

Reklamos veiksmingos tik
todël, kad jø vartotojai puikiai
ávaldæ rinkos kalbà. Ásivaizduo-
kite „Mac“ prieð PC nukreiptà
reklamos kampanijà, parodytà
laiko keliautojui, atvykusiam ið
keliø ðimtmeèiø praeities. Kaip
asmuo, kuriam neþinoma rin-
kos kalba, galëtø suvokti, kad
„Macintosh“ ðioje reklamoje
puikus, o „Microsoft“ – niekin-
gas? Kaip jis ávertintø aprangos,

ðukuosenø, kûno tipø, kalbos
manierø ðaunumà, kuriuos de-
monstruoja suasmeninti „Mac“
ir PC?

Marketingas efektyvus tik
tokioje visuomenëje, kur þmonës
atitinkamai iðsilavinæ, kad já su-
prastø. Visø rûðiø marketingas
ragina mus kaip vartotojus at-
sakyti á já: nepriklausomai nuo
to, koks produktas parduoda-
mas, pradedame dairyti prekës
þenklo. („Nike“, „Mercedes“,
„krikðèionybë“, „Dunkin’ Do-
nuts“, „Juicy Couture“, „dzen
budizmas“, „DeWalt“, „Harley–
Davidson“, „islamas“, „Car-
hartt“, „John Deere“ ir t.t.)

Konfliktas su krikðèionio
gyvenimu
Kitaip tariant, þmonës, ku-

rie pritaria kai kuriø baþnyèiø
siûlomam marketingui, þvelgia
á Jëzø kaip á dar vienà vartojimo
sprendimà. Pirmoji ir rimèiausia
tokio poþiûrio problema – pik-
tþodþiavimas: kalbame apie ási-
kûnijusá Þodá („Logos“), ne apie
logotipà („logo“). Be to (jei pik-
tþodþiavimas dar nepakanka-
mas argumentas), tai turi kelti
mums susirûpinimà, nes truk-
do augti mokinystëje. Vartotojið-
kumas nëra vien socialinis feno-
menas – jis yra ir dvasinis. Jis at-
eina kartu su dvasiniais ápro-
èiais ir taisyklëmis, kurios prieð-
tarauja krikðèionio gyvenimui.

Prieðtaravimai iðkyla ávai-
riose srityse, paþiûrëkime á ketu-
rias svarbiausias.

y y y y y „Esu tas, kà perku“ prieð
Kristaus vieðpatavimà
Vartotojø visuomenëje tai,

kà perku, lemia mano tapatybæ. 
Dëmesio centras ðioje visuome-
nëje „Að“, o tikrasis Amerikos
pilieèio idealas – nepriklauso-
mybë ir atsakingumas – jau
miega letargo miegu.

Verslo rykliai, tokie kaip To-
mas Petersas, pasiekë ðlovæ raðy-
dami knygas, – ðias knygas ma-
tome parduodamas oro uostuo-
se: kaip ápakuoti, pateikti ir par-
duoti „Mane“, „prekæ „Að“.
Ðvelni ðio fenomeno versija dar
pavojingesnë. Mûsø reklamos
kultûra sutelkta apie paþadus,
jog save galima atrasti vartojant.
Svajones iðpildo skrydis per
spindinèias parduotuves. Ge-

riausios reklamos átikina mus,
kad prekë, kurià jos siûlo, padës
mums save iðreikðti ir praturtin-
ti. 

Komercinës struktûros ne-
daro nieko, kad pakeistø ðá ego-
centriðkà poþiûrá, nes ið tiesø ðis
poþiûris jas ir iðlaiko. Mes mo-
kame uþ privilegijà susieti ir
„praturtinti“ save tam tikromis
prekëmis, nes norime to, kà jos
siûlosi mums duoti. Prekiø par-
davëjai taip pat laimingi, nes jie
gauna mûsø pinigus.

Dvasiniai vartotojai þvelgia
á baþnyèià pro tà paèià narcisiz-
mo prizmæ kaip ir á kitas prekes.
Kaip að save iðreikðiu, jei ásigy-
siu „prekæ – Jëzø“? Kuo krikð-
èionybë praturtins mano vizijà
apie mane patá?

Teologiniu poþiûriu tai
skamba taip: „Að priklausau
sau. Að esu savo paties produk-
tas, o mano produktas daro tai,
kà að noriu“. Taip paniekinamas
Dievas – Kûrëjas. O sielos ir
dvasios lygmenyje ðis individu-
alizmas tampa nesibaigianèia
paauglyste. Negrabûs bandy-
mai iðsakyti ar parodyti, kas
mes esame – kartais bûdingi tik
paauglystëje ir vidutinio am-
þiaus krizëje – tampa visà gyve-
nimà trunkanèiu siekiu.

Pavojus kyla tuomet, kai
baþnyèia Evangelijà subtiliai pa-
verèia saviraiðkos priemone.
Pamokslavimas bei Evangelijos
skelbimas, jei jame daugiausia
dëmesio skiriama naudai, kurià
gali gauti tapdamas krikðèioni-
mi, ið esmës nesiskiria nuo ko-
mercinës reklamos apie kokios
nors automobilio markës ar
muilo rûðies privalumus.

Tai stabdo Kristaus mokiniø
augimà ir jø gyvenimà, þvel-
giant á Dievà ir rûpinantis artimu.
Tik krikðèionio gyvenimas atne-
ða pilnatvæ, kurià sunku ásivaiz-
duoti. Bet jei pilnatvë tampa
svarbiausiu jûsø, kaip krikðèio-
nio, siekiniu – ji sumenka. Ir
prieðingai, ji ateina, kai ieðkome
Dievo, negalvodami apie save.
Tie, kurie ateina á baþnyèià, tikë-
damiesi pasitenkinimo ir norë-
dami iðsaugoti savo gyvenimus,
negauna nieko.

Ið tiesø, jei atlaikome iððûká
pamokslauti netikrà, vartotojø
Evangelijà, susiduriame su kitu
iððûkiu: „Kaip mes átikinsime
þmones, kurie skyrë gyvenimà
savæs paieðkoms ir tobulinimui,
kad tikrasis gyvenimas ateina
tik su Dievo malone ir jëga?“

Turbût atsakyti á ðá klausi-
mà galima suvokus, kad savæs
tobulinimas galø gale yra tik
prasmës paieðka. Mes turime ga-
limybæ skelbti, kad Evangelija –
durys á visà gyvenimà su Dievu.
Ne vienàsyk ásigytas bilietas á
dangø, bet besitæsiantis suvoki-
mas, prasidëjæs nuo atgailos,
kad mes visiðkai priklausome
Dievui.

y y y y y Nepasitenkinimas prieð
Kristaus pilnatvæ
Paradoksalu, taèiau, nors

vartotojiðkumas siûlo asmeniná
pasitenkinimà, ekonomikos cik-
lai priklauso nuo besitæsianèio
vartotojø nepasitenkinimo. Be
to, vartotojiðkumas nereiðkia tie-
siog naujø automobiliø pirkimo.
Vartotojiðkumas – jei perki nau-
jus automobilius, kad pasijus-
tum atsinaujinæs. Marketingo
specialistai tai þino ir taiko savo
prekëms, todël nuo vieno iki kito
pirkimo praeina nedaug laiko.

Ði sistema turi daug trûku-
mø. Pirma, tai ðvaistymas. Iðtek-
liai, kuriø reikia uþpildyti visa-
da alkanam mûsø narcisizmo
varikliui, senka. Tai kelia abejin-
gumà materialiniams iðtek-
liams, naikinimas ir pakeitimas
vieno daikto kitu ima virðø prieð
perdirbimà ir taisymà. Ðie ápro-
èiai (perdirbti, taisyti) buvo na-
tûralûs mûsø seneliams.Varto-
tojø nepasitenkinimas taip pat
sukuria dvigubus dvasinius
spàstus.  Nesibaigiantis komfor-
to troðkulys ir siekis ásigyti pre-
kiø, kurios turëtø padaryti mus
laimingus, þudo bet kokià gali-
mybæ kada nors patenkinti mû-
sø norus. O naujos prekës ar pa-
slaugos ásigijimo sukeltas pasi-
tenkinimas trunka tik trumpà
valandëlæ. Tada jis praeina ir
mes vël trokðtame ko nors kito.

Vos tik iðkilus poreikiui,
puolame ieðkoti naujø produktø.
Panaðiai kaip liga jau pripaþinta
priklausomybë nuo pirkimo, tai
yra mûsø keistos dekadentinës
kultûros rodiklis.

Kai visi mûsø poreikiai
nuolat yra patenkinami, paten-
kame á bûsenà, visiðkai prieðin-
gà tai, kurià turëtø patirti Kris-
taus mokiniai. Pauliaus abejin-
gumas aplinkybëms kyla ið jo
dvasinës brandos: „Iðmokau
bûti patenkintas savo bûkle. Esu
patyræs ir skurdà, ir pertekliø. 
Visa ko esu ragavæs: buvau so-
tus ir alkanas, turtingas ir betur-

tis. Að visa galiu Kristuje, kuris
mane stiprina“ (Fil 4, 11–13).

Paulius siekia ne to, kad bû-
tø patenkintas kiekvienas porei-
kis, – bet kad mes iðmoktume
pasitenkinti vis maþesniu. Var-
totojiðki áproèiai veda mus á
amþinà nepasitenkinimà, ky-
lantá ið vis naujø ir vis kitokiø
daiktø troðkimo. Bet mokiniai,
priklausantys Kristaus ben-
druomenei, pasitenkina tik vie-
nu dalyku – Vieðpaèiu, kuris
mus stiprina.

y y y y y Prekës sàlyginumas prieð
Kristaus visagalybæ
Geras pardavëjas siekia

rasti þmones, kurie taip smar-
kiai tapatins save su tam tikra
preke ar prekiø grupe, kad joks
kitas pirkinys jø nedomins. Mes
þinom, kad tai atrodo ðitaip:
sportininkas, nuo galvos iki ko-
jø aprengtas „Nike“ simboliais,
arba jûsø draugë, kuri nori grà-
þinti raðomàjà maðinëlæ, nes ji
nusipirko „Mac“ vietoj „Mic-
rosoft“.

Ið pirmo þvilgsnio atrodo,
kad toks entuziazmas tik pa-
tvirtina atskirø prekiø þenklø
iðskirtinumà. Bet uþ to slypintis
perdëtas uolumas yra esminis
vartotojø sàlyginumo bruoþas.

Taigi, „Chevy“ nëra geres-
nis uþ „Ford“ ar atvirkðèiai.
Tiesiog kuris nors logotipas yra
labiau pavergæs protus ir ðirdis,
nors produktø techninës savy-
bës panaðios. Skelbti, jog viena
panaði prekë ið esmës geresnë
uþ kità, – tai lyg sakyti, kad Bos-
tono gyventojai geresni uþ gy-
venanèius Èikagoje. Kuo gi jie
geresni? Atskiri prekiø þenklai
pabrëþia skirtingus privalu-
mus: „Mersedes“ aukðtina pra-
bangà, „Honda“ – patikimu-
mà. Taèiau abiejø markiø auto-
mobiliai yra panaðûs, ir vieno
virðenybë prieð kità slypi tik
vartotojø protuose – kam jie tei-
kia pirmenybæ.

Nukelta  á  12 p.

Vartotojiðki áproèiai
veda mus á amþinà
nepasitenkinimà,
kylantá ið vis naujø ir vis
kitokiø daiktø troðkimo.
Bet mokiniai,
priklausantys Kristaus
bendruomenei,
pasitenkina tik vienu
dalyku – Vieðpaèiu,
kuris mus stiprina.
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Atkelta ið 11 p.

Jei vartotojas ásigyja puikiai
pristatytà „prekæ – Jëzø“, gali at-
rodyti, kad galutinis rezultatas –
karðtas tikëjimas. Iðorë apgau-
linga. Tikrai karðtas tikëjimas ky-
la suvokus, kas Kristus yra ið tie-
sø. O uolumas dël prekës þenklo
– egoistinis, nes vienos prekës ið-
këlimas virð kitos priklauso tik
nuo entuziazmo. Uolumas
maskuoja tai, kad pasirinkimas
sàlyginis, neesminis.

Bet Kristaus pasirinkimas
– ne sàlyginis. Jei þmogus, nu-
sivylæs „Chevy“, keièia já á
„Fordà“, „Chevy“ pralaimi,
„Fordas“ laimi; jei mes palieka-
me Kristø dël kito dievo, Jis ne-
tampa menkesnis. Prekës ypa-
tingumas daþnai slypi tik var-
totojo prote, o Kristaus ðventu-
mas ir didybë yra Jame, nepri-
klausomai nuo to, kà apie Já
manome. Jam nereikia lipdukø
ant mûsø automobiliø ar marð-
kinëliø. Nes ðie lipdukai dau-
giau kalba pasauliui apie tai,
kas mes esame ir kà mëgstame,
o ne apie Já.

Dvasiniai pirkëjai neturi
manyti, kad krikðèionybë – dar
viena galimybë kaþkà ásigyti
greta daugelio kitø prekiø. Bet
ðventas baþnyèios gyvenimas
yra galingas prieðingo dalyko
liudijimas, kuris galbût geriau-
sia regimas kai mes ðvenèiame
Vieðpaties vakarienæ ir prisime-
name, kad Tas, kurá vartojame,
jau „suvartojo“ mus. Baþnyèia
atveria Kristaus visagalybæ pa-
sauliui, kuris niekina Jo jëgà, ta-
da, kai – ið Dievo malonës –
mes mylime tuos, kurie neverti

meilës, atleidþiame neatleistina,
sutaikome mirtinus prieðus,
dþiaugiamës suspaudimuose,
pakeliame sunkumus ir tarnau-
jame, ðventëjame, krikðtijame ir
mokome, uþuot vartojæ ir naiki-
næ.

y y y y y Susikaldymas prieð vienybæ
Kristuje
Raktas á sëkmingà marke-

tingà – rinkos niðø iðskyrimas:
þmones galima skirstyti á tam
tikras apibrëþtas grupes, kuriø
vartojimo elgesys nuspëjamas.
Pardavëjas gali ávertinti jûsø më-
nesio iðlaidas, o kai kuriais atve-
jais netgi patikrinti pagal socia-
linio draudimo numerá ir taip
daugiau suþinoti apie jus.

Kadangi rinkos segmentavi-
mas leidþia pardavëjui tiesiogiai
kreiptis á siauresnæ auditorijà, tai
turi átakos reklamos efektyvu-
mui. Be to, tai leidþia mums pa-
sirinkti gyvenimo bûdà, labiau
atitinkantá mûsø individualius
poreikius. Mûsø kaimynystëje
stovi namai, kuriuose gyvena
þmonës, tokie kaip mes, einame
á baþnyèià su þmonëmis, pana-
ðiais á mus, klausome þiniasklai-
dos praneðimø kaip visi ir eina-
me á parduotuves su tokiais pat
þmonëmis. Tai daro mus ma-
þiau pakanèius pasauliui, ku-
riame gyvena þmonës, ne tokie
kaip mes.

Tai ið tiesø yra baþnyèios
problema.  Krikðèioniø vienybë
– biblinë vertybë. Prisiminkite
Jëzaus maldà Evangelijos pagal
Jonà 17 skyriuje, Pauliaus ragi-
nimà filipieèiams bûti vienos

minties Kristuje ir baþnyèios pa-
lyginimà su Kristaus kûnu, ku-
rio nariai lygiai reikalingi vienas
kitam ir lygiai svarbûs. Paulius
raðë Laiðke galatams 3, 28 –
Kristaus kûno vienybë triumfuo-
ja prieð to meto Romos visuome-
nës susiskaldymà pagal tauty-
bes, socialinæ padëtá ir lytá. Nëra
svarbesnio dalyko, lemianèio ta-
patybæ, nei priklausymas Kris-
tui.

Turime atidþiai stebëti, kad
rinkos segmentavimas neási-
skverbtø á baþnyèià. Tai gali
lemti dvejopas nepriimtinas pa-
sekmes: vartotojø „klasterius“
primenanèios vieningos, taèiau
uþdaros baþnyèios gimimà arba
atskiros grupelës didesniø baþ-
nyèiø viduje susidarymà.

Bet koks pasidalinimas pa-
gal rasæ, socialinæ ir ekonominæ
padëtá, amþiø ar lytá reiðkia mû-
sø vartotojiðkà elgesá. Tai yra „ið
ðio pasaulio“ (Rom. 12, 2).

Pasidalinimas þemiðkø da-
lykø pagrindu nëra naujiena
krikðèionims, gyvenantiems
vartotojø visuomenëse. Paslëp-
tas pasidalinimas atsirado jau
ankstyvojoje krikðèionybëje ir ið-
liko visais laikais ir visur – pri-
siminkime kad ir Ðiaurës Airijà.
Taèiau paþinti susiskaldymà –
tai pirmasis þingsnis, kad galë-
tume su juo kovoti. Ði problema
visose kultûrose pakerta baþny-
èios skelbiamà þinià apie iðteisi-
nimà: mes þinome, kad Dievas
neatsiþvelgia á asmenis, bet ar
mes tikrai norime „suderinti“
savo gyvenimus pagal Dievo
malonæ?

Paniekinti lûkesèiai
Vartotojiðkumas  yra ir pasi-

lieka. Poþiûriai, iðdëstyti aukðèiau
– egoizmas, nepasitenkinimas,
sàlyginumas, susiskaldymas –
metams bëgant vis stiprës, o ne
silps. Tai globalinës ekonomikos
ir stiprëjanèiø tarptautiniø ekono-
miniø interesø pasekmë.  Mes ne-
galime pakeisti situacijos, kurioje
gyvename; galime tik stengtis bû-
ti iðtikimi Kristui.

Kad pajëgtume taip gyventi,
turime prisiminti tikràjà Kristaus
baþnyèios prigimtá. Krikðèionys
visais laikais stengësi apibrëþti,
kas yra baþnyèia, – tai nelengva
uþduotis, nes baþnyèia yra unika-
li, Dievo ásteigta þmogiðka institu-
cija. Todël mes naudojame paly-
ginimus: baþnyèia lyginama su
ðeima, karalyste, paslaugø orga-
nizacija, gelbëjimo laivu ir – mûsø
laikais – su verslu.

Bet problema kyla tada, kai
mes visiðkai prilyginame baþny-
èià kuriam nors ið tø dalykø, nors
ji yra panaði tik pagal vienà poþy-
má: pavyzdþiui, jei lygindami
baþnyèià su verslu, laikome jà pre-
ke, kurià reikia parduoti. Ir tada,
nepaisant to, kad baþnyèia labai
daug kur neprimena verslo, mes
pradedame priskirti jai visus ver-
slo ámonës poþymius ir manome,
kad lankydamiesi baþnyèioje, mo-
kame Kristaus kûnui savo palan-
kumu, panaðiai kaip investavimo
kompanijai ir siekiame investicijø
gràþos, sudaryti tiekimo grandinæ,
gauti rinkos dalá ir pan. Jei þvel-
giame á Evangelijà kaip á prekæ, ar
galime kaltinti netikinèius, kurie
Kristaus kryþiø laiko tik dar vie-
nu logotipu?

Bet mes taip pat turime su-
prasti, kad nesvarbu, kaip besielg-
tume, vartotojiðkumas neiðvengia-

mai lemia kontekstà, ið kurio
þmonës vertina baþnyèià. Bet
koks bendravimas gali bûti priim-
tas kaip marketingas. Bet koks
baþnyèios prisistatymas – priim-
tas kaip reklama. Bet koks pasie-
kimas – kaip pardavimai. Nega-
lime nieko padaryti, kad pakeistu-
me ðá kontekstà.

Ir daugiau prieþasèiø griauna
mûsø lûkesèius. Dvasiniai varto-
tojai ateis á krikðèionybæ lyg prie
vitrinos, laukdami, kad bûtø pa-
tenkinti jø norai. Jie norës to, nes
vartojimas – vienintelis iðgelbëji-
mo ir iðganymo bûdas, kurá jie su-
vokia. Jie gali atiduoti visus savo
turtus, bet negaus malonës, nes ne-
gali ásivaizduoti, kad malonë ne-
perkama.

Jie ateis pas mus, kaip ir Jë-
zaus laikais ateidavo pas Já, – ieð-
kodami to, kà tikëjosi rasti. Tada
jie ieðkojo pamiðëlio, mokytojo, gy-
dytojo, pranaðo, maiðtininko – ir,
galiausiai, mirusiojo. Ðiandien jie
ieðko dvasinio prekës þenklo.

Jëzaus laikais jie regëjo gyvà
Mesijà ir Vieðpatá. Jie rado Dievà,
kurio neieðkojo. Ðiandien uþduo-
dame klausimà, ar ieðkantieji ras
pagal pasaulio pavidalà pasikei-
tusá Kristaus kûnà, ar, bandydami
tiesiog nusipirkti kà nors nauja,
bus nustebinti Dievo?

Tyler Wigg–Stevenson yra
krikðèioniðko projekto „Two Fu-
tures“ redaktorius (http://twofu-
turesproject.org.  Ðis projektas ra-
gina atsisakyti branduolinio gin-
klo).  Jis taip pat yra áðventintas
baptistø dvasininkas ir knygos
„Prekës þenklas – Jëzus: krikð-
èionybë vartojimo amþiuje“
(Brand Jesus: Christianity in a
Consumerist Age) autorius.
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